
 

 
 

Приложение 

Обзор  
ответов на вопросы предпринимателей в сфере рекламы  

 
1. Могут ли информацию на сайте признать рекламой? 

Сайт компании – это информационный ресурс, созданный для размещения 
полной информации о деятельности компании, ее товарах и оказываемых ею 
услугах.  

Посещение сайта позволяет пользователям (потребителям) получить 
исчерпывающую информацию о компании, реализуемых товарах, об акциях и 
других сведений в целях правильного потребительского выбора. Такие сведения 
носят информационных и справочный характер, поэтому на них не 
распространяются положения Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О 
рекламе». 

Вместе с тем не все так однозначно. Есть отдельные случаи, когда 
сообщение на сайте компании могут признать рекламой. В частности, когда 
информация направлена не столько на информирование о деятельности 
компании, в том числе об ассортименте производимых и реализуемых товарах и 
ценах, сколько на привлечение внимания к конкретному лицу, его товарам и их 
выделение среди однородной продукции. Например, путем размещения на 
каждой странице сайта и не связанного с содержанием таких страниц 
стационарного баннера, всплывающего окна и т.д. 

 
2. Репост чужих постов у себя на странице признается рекламой? 

Репост чужого поста на своей странице могут признать рекламой, если репост 
содержит объект рекламирования, адресован неопределенному кругу лиц и 
направлен на продвижение товаров.  

Если исходный пост является рекламой или связан с деятельностью 
другого лица, на такую информацию тоже распространяются требования Закона 
«О рекламе». 

 
3. Бесплатное размещение информации о третьем лице при отсутствии 

договорных отношений считается рекламой? 
Бесплатное размещение информации о третьем лице может считаться рекламой, 
даже без договорных отношений, так как к признакам рекламы не относится факт 
получения вознаграждения за ее размещение. 

ФАС России оценивает содержание информации: если она содержит 
рекламный объект, адресована неопределенному кругу лиц и направлена на 
формирование интереса к товару, то такая информация признается рекламой. 

 



4. Обзоры товаров и отзывы о них являются рекламой? 
Отзывы о товаре в специальном разделе не считаются рекламой, поскольку 
выражают личное мнение покупателей.  

Также не признается рекламой информация, размещенная в блоге одной 
конкретной тематики, если это обзор одного или нескольких однородных 
товаров, и при этом не содержит призывов к покупке, ссылок или промокодов. 

 
5. В каких случаях информация о товарах на сайте или в мобильном 

приложении не будет считаться рекламой? 
Если производитель размещает на сайте информацию о собственных товарах, то 
такая информация не считается рекламой, поскольку предназначена для 
ознакомления с ассортиментом. А вот размещение сведений о товарах других 
производителей могут расценить как рекламу. 

Считается, что если информация о товарах на сайте магазина, продавца 
товаров разных производителей выполнена в обычном, едином стиле и 
информирует о самом магазине или о товарах (продавце), которые магазин 
реализует, то такая информация носит справочный характер и рекламой не 
является.  

Схожий подход при размещении сведений о товарах на маркетплейсах. 
Если информация размещается единообразно и не выделяется из общего стиля 
сайта, она не признается рекламой. Однако, если на сайте  магазина (продавца, 
маркетплейса) размещаются данные о товарах, которые визуально выделяются 
среди общей подачи и стимулируют или поддерживают особый интерес к 
определенному виду товаров, например, «закрепленный» баннер, размещаемый 
на каждой странице и не меняющийся при переходе на другую страницу, или 
баннер, неоднократно «всплывающий» на одной странице или при переходе со 
страницы на страницу, то такая информация может быть признана рекламой. 

В свою очередь информация о товарах, размещенная в мобильном 
приложении магазина, рекламой не является. Но если в мобильном приложении 
размещаете сведения о товарах иных продавцов, то это могут расценить как 
рекламу. 

 
6. Требуется ли маркировать рекламу вакансий или благотворительных 

акций? 
Объявления о вакансиях в соцсетях или на сайте, не считаются рекламой, если 
содержат информацию о работодателе, профиле деятельности, требованиях к 
кандидатам и другие сведения о работе. Эти объявления направлены на 
комплектацию штата и не привлекают внимание к организации или ее товарам. 

Однако, если в объявлении сделан акцент на преимуществах компании или 
ее товарах, например, с указанием цен, то такую информацию могут признать 



рекламой. А вот информация о благотворительных акциях не считается 
рекламой, если не содержит объект рекламирования и не направлена на 
поддержание интереса к конкретному товару. 

 
7. Какие требования предъявляют к маркировке социальной рекламы в 

интернете? 
Социальная реклама, распространяемая в интернете, должна иметь пометку 
«социальная реклама» и сведения о рекламодателе, которые могут быть указаны 
одним из двух способов: полное Ф.И.О. физлица или полное наименование 
организации, органа государственной власти или ссылка на сайт (страницу 
сайта) с данными о рекламодателе.  

С 1 марта 2025 года также обязательно получение идентификатора и для 
социальной рекламы. 

 
 

 


